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Prowadzacy
Przedmiot PODSTAWY MARKETINGU
PFI; (I)ﬂ,;tsy 3 Kod przedmiotu 24SL.P.Z.A.8
Kierunek Specjalnoéé Rok akademicki
ZARZADZANIE Zarzadzanie przedsiebiorstwem 2025/2026
Semestr 1 | Rok studiéow | 1
Forma studiéw Stacjonarne Niestacjonarne
Forma zajeé Wyklad E-learning | Cwiczenia | Laboratoria | Projekt |Wyklad E-learning | Cwiczenia | Laboratoria Projekt
Liczba godzin 16 14 9 15
RAZEM 30 24

Celem kursu PODSTAWY MARKETINGU jest dostarczenie studentom wiedzy dotycej istoty i narzedzi marketingu, ktore
Cel przedmiotu obejmuja badania rynku, strategie produktu, ceny, dystrybucji i promocji, a takze rozwiniecie umiejetnoéci planowania 1
zarzadzania dzialaniami marketingowymi w przedsiebiorstwie.

Minimalna wiedza wymagana od studenta przed rozpoczeciem zajeé

Podstawowa wiedza na temat ekonomii i funkcjonowania przedsiebiorstwa, a takze umiejetnoé¢ wykonywania prostych analiz liczbowych i interpretacji danych,

Zalecana literatura do przestudiowania przed rozpoczeciem zajeé

Nowacka A., Nowacki R. 2004: Podstawy marketingu, wyd. Difin, Warszawa.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE KEU METODY OCENY

Ma zaawansowana wiedze dotyczaca pojeé, koncepcji 1 zasad
marketingu, w tym strategii produktu i ceny, dystrybucji, promocji] K1_W02_
oraz  planowania  marketingowego. Zna metody badan 7Z_P

marketingowych 1 zasady zarzadzania marketingowego.

Egzamin pisemny
MO4 (zaliczenie pisemne) w
formie zadan otwartych

Wwo1

Ma  zaawansowana  wiedze o0 gospodarowaniu zasobami
WIEDZA Wo2 przedsiebiorstwa na wolnym rynku oraz zna instrumenty] K1_W03_
0 marketingowe wspierajace podejmowanie decyzji 1 rozumie ich 7_P
wplyw na funkcjonowanie organizacii.

Egzamin pisemny
MO4 (zaliczenie pisemne) w
formie zadan otwartych

Ma zaawansowang wiedze o pojeciach, koncepcjach i zasadach K1 Wos Egzamin pisemny
W03 |marketingu w logistyce oraz zna podstawowe narzedzia - - MO4 (zaliczenie pisemne) w
marketingowe Zp formie zadan otwartych

Ptrafi prognozowaé, analizowaé 1 interpretowaé przyczyny oraz

skutki zjawisk rynkowych i zachowahn konsumentéw w réznych| K1_U01_ MO1Q  [£aliczenie projektw

. s .. . . . (0] kt Sci
vo1 typach organizacji, uwzgledniajac uwarunkowania ekonomiczne i 7Z_P MO15 Za‘;zrcl;jh ynmoseina
UMIEJETNOSCI braa.
E Potrafi pozyskiwaé¢ informacje rynkowe 1 marketingowe z literatury,
.. L, . . . . - Zaliczenie projektu;

02 baz danych 1 {nnych zrodgl krz,ijowy.ch 1.zggranlcznych,’1ntegr0wa'c je,| K1_U02_ MO10 Ocena aktywnogei na
interpretowaé oraz wyciagaé wnioski i formulowaé uzasadnione 7Z_P MO15 zajeciach
rekomendacje dotyczace dzialan marketingowych.

Potrafi mys§le¢ 1 dziataé w sposéb przedsiebiorczy oraz jest K1 K02 MO10 [|Paliczenie projektu;

KOMPETENCJE SPOLECZNE K01 [Jprzygotowany do kreowania, planowania 1 realizacji dziatan — = Ocena aktywnoéci na
i . Z_P MO15 ociach

marketingowych w organizacji. zajecrac

W1: Marketing (2 h st. stac., 1 h st., nstac.), W2: Badania marketingowe (3 h st. stac.,, 1 h st., nstac.), W3:

Strategia produktu (2 h st. stac., 1 h st., nstac.), W4: Strategia ceny (2 h st. stac., 1 h st., nstac.), W5: Dystrybucja
Wyktad , . . .. . .

towaréw w markegingu (2 h st. stac., 1 h st., nstac.), W6: Planowanie jako narzedzie marketingu (2 h st. stac., 1 h

st., nstac.), W7: Promocja (1 h st. stac., 1 h st., nstac.), W8: arzadzanie marketingowe (2 h st. stac., 1 h st., nstac.).

Treéci merytoryczne przedmiotu
Cw1: Dziatania marketingowe przedsiebiorstwa - projekt (3 h st. stac., 3 h st., nstac.), Cw2: Projekt badania
Ewicgeni marketingowego (3 h st. stac., 3 h st., nstac.), Cw3: Tworzenie strategii produktu i ceny dla produktu (3 h st. stac.,

wiczenia

3 h st., nstac.), Cw4: Zielony marketing: strategia proekologiczna dla produktu, (3 h st. stac., 3 h st., nstac.), Cwb.
Opracowanie planu dystrybucji i promocji w kampanii marketingowej (2 h st. stac., 3 h st., nstac.),

MD2 |Wyktad informacyjny z zastosowaniem technik multimedialnych

e MD10 |Metoda przypadkéw
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p I Ekonomicznv w Poznaniu. Poznan

Warunki zaliczenia przedmiotu

Przedmiot zaliczany jest jako caloéé (Zaliczenie na ocene) - na jedna ocene uwzgledniajaca wszystkie formy zajeé¢. Warunkiem przystapienia do egzaminu z
wykladu (zaliczenie pisemne w formie zadan otwartych MO4) jest zaliczenie éwiczen (na podstawie zaliczenia projektéw MO10 oraz oceny aktywnoéci studentéw
na zajeciach MO15).




