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Cel przedmiotu

Celem kursu jest przekazanie studentom wiedzy 1 umiejetnosci z zakresu marketingu ustug logistycznych, ze
szczegblnym uwzglednieniem analizy rynku, projektowania strategii oraz zarzadzania procesami logistycznymi.
Kurs rozwija zdolno$¢ integrowania narzedzi marketingowych i logistycznych w praktyce gospodarczej.

Minimalna wiedza wymagana od studenta przed rozpoczeciem zajeé

Podstawowa wiedza z zakresu logistyki, zarzadzania oraz marketingu (poziom studiéw I stopnia), w tym znajomo$¢ podstawowych pojec]
dotyczacych rynku, przedsiebiorstwa i proceséw logistycznych.

Zalecana literatura do przestudiowania przed rozpoczeciem zajeé

Nowacka A., Nowacki R. 2004: Podstawy marketingu, wyd. Difin, Warszawa.
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Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunkiem zaliczenia przedmiotu Marketing ustug logistycznych sa: obecnoéé i aktywnoéé na zajeciach (wyklad, éwiczenia), oddanie
prac kontrolnych (éwiczenia). Na ocene konicowa sktada sie: ocena z wykladu-egzaminu (40%) oraz ocena éwiczen (60%)




