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Prowadzacy
Przedmiot Zachowania kosumenckie a §rodowisko
Modut W Punkty | 4 Sygnatura programu 1/2025/SPS/S/P - L/2025/SPS/N/P
ECTS studiéw
Kierunek Specjalnoéé Rok akademicki
LOGISTYKA Logistyka handlu i dystrybucji 2025/2026
Semestr v Rok studiéw 111
Forma studiéw Stacjonarne Niestacjonarne
Forma zajeé Wyktad | Cwiczenia | Laboratoria Projekt Wyktad | Cwiczenia | Laboratoria Projekt
Liczba godzin 20 14 14 15 15 12
RAZEM 48 42
Cel przedmiotu ICelem przedmiotu jest wyposazenie studentéw w wiedze 1 umiejetnosci do analizy zachowan konsumentéw w konteks$cie ochrony

Minimalna wiedza wymagana od studenta przed rozpoczeciem zajeé

Podstawowa wiedza z zakresu ekonomii, ekologii, marketingu i analizy danych umozliwia zrozumienie zachowan konsumenckich w konteks$cie srodowiska.

Zalecana literatura do przestudiowania przed rozpoczeciem zajeé

Bywalec Cz., Rudnicki L. 2002: Konsumpcja, Wydawnictwo PWE, S.A., Warszawa.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE (PEU) KEU METODY OCENY

KOD FORMA KOD KOD FORMA

Posiada podstawowa wiedze z zakresu ekonomii, rozumie
mechanizmy funkcjonowania gospodarki, w tym gospodarki o
Wi obiegu zamknietym, oraz zna wplyw otoczenia, w tym| Kl W01 L P] MOI15 |Ocena aktywnosci na zajeciach
marketingu, na zachowania konsumentéw w kontekscie
ochrony $rodowiska.

Posiada szczegdétowa wiedze o kluczowych obszarach logistyki,

rozumie mechanizmy zarzadzania tancuchami dostaw, w tym

W2 zrownowazonymi 1 zielonymi, uwzgledniajac aspekty] K1 W06 L P MO04 Egzamin pisemny w formie zadan

WIEDZA $§rodowiskowe oraz relacje z dostawcami i nabywcami w otwartyeh
kontekscie zachowan konsumenckich a érodowiska.
Posiada uporzadkowansa wiedze z =zakresu ekonomii,
marketingu, oraz aspektéow spolecznych 1 organizacyjnych
W3 zwigzanych z zachowaniami konsumenckimi w konteksécie K1 Wil L P MO4 Egzamin pisemny w formie zadan
ochrony §rodowiska, obejmujaca motywacje ekologiczne, - - otwartych

czynniki kulturowe, narzedzia marketingowe oraz wyzwania

zréwnowazonej konsumpcji.

Potrafi analizowaé¢ 1 rozwigzywaé problemy zwiazane =z . . .
Kolokwium pisemne w formie

Uo1 zachowaniami  konsumentéw, uwzgledniajac  aspekty|] K1 U06 L P MOS8 zadat otwartych

$rodowiskowe, ekonomiczne i spoteczne.

UMIEJETNOSCI Potrafi przygotowywaé pisemne i ustne opracowania w jezyku

Kolokwium pisemne w formie

Uo02 polskim 1 obcym dotyczace analizy 1 oceny zachowan|Kl U09 L P MO8 zadan otwartych

konsumenckich w kontek$cie ochrony §rodowiska.

Jest gotow do prawidlowego identyfikowania i1 rozstrzygania

dylematéw zwigzanych 2z zachowaniami konsumentéw,
ORIEIB B0 K01 K1_K02_L_P MO15 |Ocena aktywnos$ci na zajg¢ciach
SPOLECZNE podejmujac decyzje z zachowaniem profesjonalizmu oraz

zasad etyki i odpowiedzialnoéci érodowiskowej.

Wprowadzenie do zachowan konsumenckich — podstawowe pojecia 1 uwarunkowania.
Psychologia decyzji konsumenckich w kontekécie Srodowiska.

Motywacje ekologiczne a wybory konsumentéw.

Postawy proekologiczne 1 ich wplyw na zachowania zakupowe.

Czynniki spoleczne 1 kulturowe ksztaltujace decyzje konsumenckie.

Wldady Etykiety ekologiczne i certyfikaty w procesie podejmowania decyzji.

Rola reklamy 1 marketingu w ksztaltowaniu zachowan proekologicznych.
Konsumpcja zréwnowazona — teoria i1 praktyka.

Swiadomo$¢ srodowiskowa a lojalno$é wobec marek ekologicznych.

Trendy 1 wyzwania w zachowaniach konsumenckich na rzecz ochrony $rodowiska.




1TesCl meryroryczne

Analiza przypadkoéw: decyzje konsumenckie a ochrona $rodowiska.

przedmiotu
Badanie postaw konsumenckich wobec produktéw ekologicznych.
Tworzenie profilu konsumenta proekologicznego.
Cwiczenia |Wplyw cen i dostepnoéci produktéw ekologicznych na wybory konsumentéw.
Cwiczenia w ocenie etykiet i certyfikatéw ekologicznych.
Warsztat decyzyjny: symulacja wyboréw zakupowych z perspektywy érodowiska.
Dyskusja grupowa: strategie zwiekszania $wiadomoéci ekologicznej wérdéd konsumentow.
Analiza danych z badan konsumenckich — identyfikacja preferencji proekologicznych (narzedzia statystyczne, arkusze
kalkulacyjne).
Laboratoria . . . . . . . .
Symulacja decyzji konsumenckich w §rodowisku wirtualnym — modelowanie zachowan ekologicznych (oprogramowanie
do badan marketingowych).
KOD FORMA
Metody dydaktyczne MD2 [Wyktad informacyjny z zastosowaniem technik multimedialnych
MD16 |Cwiczenia laboratoryjne — rozwigzywanie zadan i probleméw
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Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunkiem zaliczenia kursu pn. Podstawy zarzadzania jest zaliczenie wykladu (M04 Egzamin pisemny w formie zadan otwartych lub MO4 Egzamin
pisemny w formie zadan otwartych) oraz éwiczen (MOS8 Kolokwium pisemne w formie zadan otwartych). Dodatkowo pod uwage brana bedzie ocena
aktywnosci studenta na zajeciach. Ocena wyliczana jest wg formuly: Wyklad (W): 40% oceny koncowej plus Cwiczenia (C): 60% oceny koncowe;.




