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Cel przedmiotu

Celem kursu PODSTAWY MARKETINGU jest zapoznanie studentéow

z kluczowymi pojeciami, narzedziami 1 s

marketingowymi oraz ich zastosowaniem w praktyce gospodarczej, w szczegblnoéci w zakresie segmentacji rynl

marketingowych 1

analizy SWOT, budowania 1 pozycjonowania marKki,

marketingu relacji,

projektowania kc

marketingowej (w tym reklamy i dzialan online), a takze oceny efektywnoéci dzialan marketingowych i podejmowar
rynkowych.

Minimalna wiedza wymagana od studenta przed rozpoczeciem zajeé

Podstawowa wiedza na temat ekonomii i funkcjonowania przedsiebiorstwa, a takze umiejetno$¢ wykonywania prostych analiz liczbowych 1 interpretacji danych

Zalecana literatura do przestudiowania przed rozpoczeciem zajeé

Nowacka A., Nowacki R. 2004: Podstawy marketingu, wyd. Difin, Warszawa.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE KEU METODY OCEN
Ma wiedze w zakresie podstaw marketingu, mechanizméw K1 Wo1 7 Egzamin pise
W01 |funkcjonowania rynku oraz wplywu otoczenia rynkowego, w tym dziatan - P - MO4 (zaliczenie pi:
marketingowych, na dzialalno$¢ przedsiebiorstwa. - formie zadan
Ma wiedze z zakresu marketingu, obejmujaca aspekty strategiczne,
badawcze, komunikacyjne i cyfrowe, z uwzglednieniem segmentacji K1 W04 7 Egzamin pise
WIEDZA W02 |rynku, budowania 1 pozycjonowania marki, marketingu relacji, - P - MO4 (Zali(?zenie p}=
skutecznych kanaléw i1 noéniké6w reklamy oraz oceny efektywnosci - formie zadan
dziatan marketingowveh i pomiaru wyvnikéw (ROT)
Ma wiedze na temat funkcjonowania proceséw marketingowych oraz
uwarunkowan ich realizacji mna rynku, obejmujaca strategie K1 W10 7 Egzamin pise
W03 |przedsiebiorstwa, segmentacje rynku, budowanie 1 pozycjonowanie - P - MO4 (Zali(?zenie pii
marki, marketing relacji, komunikacje reklamowa, dzialania online oraz - formie zadan
ocene efektywnoéci dzialan marketingowych (ROI).
Potrafi prawidltowo interpretowaé zjawiska 1 procesy zachodzace w
marketingu oraz w otoczeniu rynkowym przedsiebiorstwa, prognozowacé
vo1 praktyczne s:kutki dziatan marketingowych 1 dec'yzji stra.tegicznych z| K1_ U1 Z_ MOS Kolokwiump
wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi marketingowych, w P formie zadan
tym badan marketingowych, analizy ROI, segmentacji rynku,
komunikacji reklamowej 1 budowania marki.
Potrafi umiejetnie formulowaé 1 rozwiazywaé problemy dotyczace
UMIEJETNOSCI planowania i realizacji dziatan marketingowych, dostrzegaé aspekty K1 Us 7 Kolokwium
U02 |pozamarketingowe, w tym ekonomiczne, spoleczne 1 prawne, oraz _P - MOS8 formie zada
identyfikowa¢ uwarunkowania funkcjonowania przedsiebiorstwa w
otoczeniu rynkowym 1 cyfrowym.
Potrafi identyfikowaé problemy marketingowe, pozyskiwaé dane oraz
wykorzystywaé wiedze do opisu, analizy i oceny proceséw 1 dziatan )
X , . . , K1 U7 7Z_ Kolokwium p
Uo03 marketingowych, opracowywaé¢ rozwigzania konkretnych problemoéow z p MOS8 formie zadak
zastosowaniem standardéw i regul marketingowych oraz przedstawiaé
je w formie ustnej lub pisemnej w jezyku polskim i obcym.
Jest gotéw do mysélenia 1 dziatania w sposdb przedsiebiorczy oraz do K1 K03 7 MO10 Zaliczenie pr
KOMPETENCJE SPOLECZNE K01 Jkreowania 1 organizowania projektéw marketingowych 1 dziatan L I? 3-2_ MOl Ocena aktyw:
promocyjnych w przedsiebiorstwie. 15 zajeciach
Podstawy marketingu 1 Jego rola w strategil przedsieblorstwa, segmentacja rynku 1 1dentylikacja grup o
Badania marketingowe 1 analiza SWOT w podejmowaniu decyzji rynkowych, Budowanie marki i pozycjon
rynku (branding), Marketing relacji i zarzadzanie do$wiadczeniem klienta, Strategie komunikacji marl
Wyktad . . . L er . . . . .
(reklama, storytelling, emocje), Kanatly i noéniki reklamy (tradycyjne i cyfrowe), Marketing internetowy (SEO,
marketing, dzialania online), Strategie oddzialywania na rynek (push i pull, call to action), Efektywno
Treéci mervtorvezne przedmiotu marketinsowveh i nomiar wynikdéw (ROT)
ytory p
Podstawy marketingu 1 jego znaczenie w biznesie, Badania marketingowe jako narzedzie podejmowania decyzj
storytelling w komunikacji marketingowej, Budowanie marki i jej wizerunku (branding), Formy i kanaly 1
Cwiczenia |marketingu, Reklama tradycyjna i cyfrowa — poréwnanie skutecznoéci, Strategie oddzialywania na klienta (pt
Rola internetu w marketingu (SEO i influencerzy), Efektywno$é dziatan marketingowych i ROI, Komunikaty 1
iich elementy (CTA, przekaz, noéniki)
MD2 [Wyklad informacyjny z zastosowaniem technik multimedialnych
Metody dydaktyczne MD10 MZtoda przypadk}gwy .
1 Grabowski L. (red.) 2022: Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, red. PWE, Warszawa.
Literatura obowigzkowa 2 Michalski E. 2017: Marketing. Podrecznik akademicki, wyd. PWN, Warszawa.
3 Ratajczak-Mrozek M. i in: 2016: Podstawy marketingu. Zadania i studia przypadkéw, wyd. Uniwersytet Ekonot




Hauke-Lopes K., 11n. 2015° Marketing miedzynarodowy. Studia przypadkow 1 zadania, wyd. Uniwersytet Ekon

Literatura uzupekliajaca 1 Poznaniu. Poznad

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunkiem zaliczenia kursu pn. Podstawy marketingu jest zaliczenie wyktadu (M04 Egzamin pisemny w formie zadan otwartych lub MO4 Egzamin pisemn:
zadan otwartych) oraz éwiczen (MOS8 Kolokwium pisemne w formie zadan otwartych). Dodatkowo pod uwage brana bedzie ocena aktywnoéci studenta na
Ocena wyliczana jest wg formuly: Wyklad (W): 40% oceny konicowej plus Cwiczenia (C): 60% oceny koicowej.
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