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Formy zajeé: W - wyklad; C - éwiczenia; War - warsztat; Konw - konwersatorium; Lekt - lektorat; PrZaw - praktyka zawodowa
Formy zaliczenia: E - egzamin; Z/bo - zaliczenie bez oceny; Z/o - zaliczenie na oceng
Moduly ksztalcenia: MC - mark ffrowy: REK - reklama: KM - komunikacj:
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