Kierunck: Marketing (studia I stopnia)
Forma studiow: Niestacjonarne
Poczatek cyklu ksztalcenia: r. akad. 2026/2027

Liczba godzin poszezegdinyeh form zajgé Liczba godzin ECTS
Liczba godzin
e — Zhieinote | Mol ksatenta g s Zamigcas omaperes | omtee | Zcinde | 0| Forma
Wl e | i | o | b | o e | 0 | ouem | e | oasen | Zapre | umidtnis | smiigni | 2O Sy 2t
mudsitem | gitem arem | mudistem | | SISO | raktveme
NAlub NAlub
10PZ 10PZ
BIP Og Ogolny s s 0 s 0 0.0 Z
Umiejetnosci 0g Ogolny 8 17 2 T . 0.7
e do filozofii Og Ogolny 0 0 105 5 5 4.
Podstawy spolecznej Og Ogblny 76 0 4 K 3
i do psychologii Og Ogolny 101 S 5 4
Teoria organizacii i Og Kierunkoy 101 5 5 K 4,
Podstawy ekonomii Og Kierunkowy 101 5 5 4
Podstawy marketingu ZarzS3 Kierunko 6 0 4 K 3
156 | 0 0 0 0 0 156 577 733 29 59 23,1 0 0.0 0
29
2 [lezyk obey I (DW) Og Ogolny 16 16 34 50 2 06 4 16 20 DW 2 Zibo
2 |Swategic konkurencji Zarz S6 Kierunkowy 16 | 16 32 118 150 6 13 47 16 30 E.Zlo
2 i projektami Zarz Kierunkowy 16 16 59 75 3 06 24 E
2 [Podstawy rachunkowosci FiR Kierunkowy 16 | 2 40 85 125 5 16 34 24 25 E.Zlo
2 i i Zarz Kierunkowy 24 24 76 100 4 10 30 E
2 |Sttystyka opisowa Zarz, FiR Kierunkowy 6 | 2 40 60 100 4 16 24 24 20 E.Zlo
2 |Prawo gospodarcze publiczne Zarz Kierunkowy 16 16 59 75 3 06 24 E
2| Marketing wspolczesny - Kierunkowy 24 24 76 100 4 10 30 24 40 Zlo
104 [ 64 | 0 | 24 [ 16| 0 208 567 775 31 83 22,7 104 13,5 1 2
31
3 [lezyk obey (ID) (DW) Og Ogalny 16 16 34 50 2 06 4 16 20 DW 2 Zibo
3 ' W Zarz S5 Kierunkowy 16 16 84 100 4 06 34 16 40 Zlo
3 [Analizarynku - Kierunkowy 16 | 16 32 68 100 4 13 27 16 20 E.Zlo
3 FiR Kierunkowy 24 24 st 75 3 10 20 E
3 |Komunikacia marketingowa (llona) - Kierunkowy 16 [ 16 32 68 100 4 13 27 16 20 E.Zlo
3 marky Zarz S5 Kierunkowy 24 24 76 100 4 10 30 24 40 Zlo
3 [zach 5 Zarz S5 Kierunkowy 24 24 76 100 4 10 30 2 20 Zlo
3 [Podstawy negocjacji i mediacji (1lona) Zarz S5 Kicrunkowy 16 24 40 85 125 5 16 34 24 25 E. Zlo
72 | 32 | 24 [ 64 [ 16| o 208 542 750 30 83 21,7 136 20,5 1 2
30
4 [Jezyk obey (III) (DW) Og Ogolny 16 16 34 50 2 06 4 16 20 DW 2 Zibo
4 |Podstawy public relations (llona) Zarz Kierunkowy' 16 16 84 100 4 06 34 E
4 |Prawo handlu i / Prawo wlasnosci (DW) Prawo S§ Kierunkowy 16 16 59 75 3 06 24 16 30 DW 3 Zlo
4| Marketing cyfrowy i ecommerce - Kierunkowy' 16 | 24 40 110 150 6 16 14 24 30 E.Zlo
4| Marketing w handlu i ustugach / Marketing instytucji finansowych (DW) [Zarz.56 /FiRS| Kierunkowy 24 24 st 75 3 10 2 DW 3 E
4 Makroekonomia FiR Kierunkowy 24 24 76 100 4 10 3.0 E
4 ic jakoscig Zarz. $4 Kierunkowy 16 16 59 75 3 06 24 E
4 |Badania marketingowe Zarz. $4 Kierunkowy 16 | 24 40 85 125 5 16 34 24 25 E. Zlo
1m2 ] 48 | o [ 1616 0 192 558 750 30 7,7 23 80 10,5 3 8
0
5 [lezyk obey (IV) (DW) Og Ogolny 16 16 59 75 3 0.64 236 16 30 DW 3 Zlo
5| Marketing spoleczny / Collaborative i impact marketing (DW) AAZR S5 Kierunkowy 16 16 59 75 3 06 24 16 30 DW 3 Zlo
5 |Stategic  techniki sprzedazy - Kierunkowy' 24 24 51 75 3 10 20 2 30 Zlo
Content marketing i copywriting - MC
5 |Podstawy reklamy (llona) Zarz. S5 REK 16 | 24 40 60 100 4 16 24 2 20 DWW 4 E.Zlo
Strategie i narzedzia promocji (Ilona) - KM
Marketing w (SEM)i stron, (SEO) - MC
5 | Tworzenie programéw lojalnosciowych - REK 8 16 24 51 75 3 096 204 16 20 DW 3 E. Zlo
Budowanie marki osobistej (Ilona) - KM
5| Metodyka przygotowania projektu - Kierunkowy 16 16 59 75 3 0.64 236 16 30 Zlo
5 |Prakiyka zawodowa (DW) - Kierunkowy 360 | 360 60 300 12 144 360 12,0 DW 12 Zibo
24 | 24 | 40 | 32 [ 16 | 360 | 496 279 775 31 198 112 412 28 5 25
1
6___[Planowanic marketingowe Zarz. 86 Kicrunkowy' 24 24 51 75 3 0,96 2,04 24 30 Zlo
Influence marketing i marketing afiliacyjny - MC
6 | Psychologia reklamy (1lona 22?) Zarz. S6 REK 2 24 51 75 3 096 204 2 30 DWW 3 Zlo
Omnichannel marketing Media $2 KM
Reklama intemetowa - formy i narzedzia - MC
6 | Tworzenie kampanii reklamowych (1lona) - REK 16 | 24 40 60 100 4 16 24 24 20 DW 4 E. Zlo
Zarzgdzanie relacjami z klientem (CRM) Zarz.S6 KM
Marketing w mediach 5 i e-mail marketing - MC
6 | Sponsoring i organizacja wydarze - REK 24 2 51 75 3 096 204 24 30 DWW 3 Zlo
Kontakty z mediami (lona) Polit. S2 KM
6 |Projekt spoleczny - Kierunkowy 16 16 84 100 4 0,64 336 16 40 7o
6| Praktyka zawodowa (DW) - Kierunkowy 360 | 360 0 360 12 12 0 360 12,0 DW 12 Zibo
16 | 24 | 0 | 88 | o0 | 360 | ass 297 785 29 1712|1188 an2 27,0 4 22 0
29
N T 484 T 192 ] 64 [ 224 [ 64 | 720 [ 1748 2820 | 4568 180 | 672 | 1128 | 1264 | 995 | 14| 59 | ]
IVARI U SN [ 738 [ AJSR [ Procent |_100% | 373% | 62:7% ] [ 53% [ 328%

Formy zajeé: W - wyklad; C - éwiczenia; War - warsztat; Konw - konwersatorium; Lekt - lektorat; PrZaw - praktyka zawodowa
Formy zaliczenia: E - egzamin; Z/bo - zaliczenie bez oceny; Z/o - zaliczenie na oceng
Moduly ksztalcenia: MC - marketing cyfrowy: REK - reklama; KM - komunikacja marketingowa
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